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11月21日，广州车展上，纵横品牌以“至前所未至 享前所未享”为主题，携G700环塔

版、环塔赛事版、至尊航行版、智境乾崑版及顶火版等多款车型荣耀亮相，其中G700环塔版

更是全球首发上市，瞬间成为全场焦点。这场发布会，不仅是全领域豪华SUV的视觉盛宴，

更是纵横品牌以极限环境验证品质、以技术优势铸就硬核豪华的实力展示。

纵横G700环塔版此次共推出2个版型，限时超级焕新价在33.49万元至35.49万元之间。

不仅如此，还为消费者准备了九重上市专属购车权益，从购车、用车到玩车，全方位为用户

打造尊享体验，让每一位用户都能感受到纵横的满满诚意。

在“新四化”浪潮的推动下，全球出行方式与产业格局正经历着深刻变革。中国汽车产

业也在这场变革中实现了角色转变，从曾经的“仰望者”，逐渐成长为“平视者”，并加速

迈向未来的“引领者”。在这一历史进程中，掌握豪华定义权成为中国汽车品牌必须面对的

时代课题。纵横品牌无疑是这一进程的先行者，它主动走出舒适区，以探索者的姿态，为中

国汽车品牌向上突破开辟了一条全新路径。在纵横看来，真正的豪华，不仅仅体现在前瞻科

技带来的超前体验，更在于对每一位用户的坚实承诺与全程守护。

为了践行这一理念，纵横G700在未上市之际便投身环塔拉力赛。在极端恶劣的环境中，

它不断挑战整车的可靠性与安全底线，将赛场淬炼出的“冠军”品质，转化为用户日常出行

中的安心保障。正如奇瑞汽车股份有限公司执行副总裁李学用所说：“在纵横的认知里，只

有经受过极限赛场的检验，才配得上‘全球旗舰’四个字。它从诞生第一天起，就被放进了

环塔这种地狱级赛道里实战。沙漠、戈壁、山区，每一段都是生死线。环塔版的亮相，既是

对产品实力的展示，也是对中国极限越野的致敬。”



纵横G700在环塔“首秀”中表现惊艳，一举斩获个人亚军及五个赛段冠军。更值得一提

的是，纵横品牌将赛道中积累的宝贵经验与技术，反哺至量产车型的开发中，形成了“赛道

试炼—数据反馈—量产迭代”的完整闭环。此次上市的纵横G700环塔版，正是这一创新模式

的杰出代表作。

G700环塔版采用冠军美学设计，身披典藏“烈焰”涂装，以高饱和的赛事红为主色调，

相比普通车漆亮度提升了10%。搭配动态空气动力学版画设计，通过赛道级色彩工程还原环

塔拉力赛的激情基因，赋予车身“速度可视化”的震撼效果。每一处细节都彰显着“为征服

而生”的硬核态度，让人一眼便感受到它的不凡气势。

在品质方面，G700环塔版更是做到了极致。它搭载了经赛事验证的5mm航空级铝镁合金

底盘护板，采用一体冲压成型与矩阵加强筋设计，具备“坚如钢、轻如铝”的特性。重量较

传统锰钢护板降低15%，整体强度提升30%，可承受210MPa的冲击，还拥有卓越的抗腐蚀性能，

无需镀层耐腐蚀性就能提升500%。配备的阿诺达64段可调氮气减震，曾创下三年九冠的辉煌

战绩，被誉为“冠军之选”；为其定制开发的265/70 R18全地形轮胎的黑熊轮胎，也曾七年

八冠，更是世界巴哈越野拉力赛冠军中唯一的中国品牌。这些源自赛场的冠军技术，让用户

在征服旷野时，无惧碎石冲击与高温等各种挑战，尽情享受纵横驰骋的乐趣。

纵横G700的硬核实力不仅体现在环塔赛道的极限挑战上。纵横G700智尊航行版更是在江

河湖海中接受了严苛验证，甚至完成了横渡长江的壮举。其搭载的苍穹互联卫星通讯功能，

也在守护可可西里无人区科考任务中历经考验。通过“海、陆、空”三重淬炼，纵横为“豪

华越野SUV”重新书写了定义：唯有经历赛道、江河和无人区三重严苛淬炼，能够“至前所

未至”的车型，才是真正的豪华越野SUV。

纵横G700的硬核实力不仅在国内市场大放异彩，更在全球市场竞争格局中崭露头角。依

托中国在电动化、智能化技术领域的全球领先优势，以及全球化研发过程中沉淀的深刻用户

洞察，G700直面欧美日传统豪华品牌的竞争。11月18日，G700登陆迪拜市场，以超越期待的

豪华体验，向全球高净值用户递交了一份“享前所未享”的中国方案。

在智能化方面，G700搭载了同级唯一的35.4英寸纵横天际屏、华为乾崑智驾ADS 4辅助

系统，配合27颗感知元件实现全局感知。这不仅为用户带来了“车位到车位”更类人、更安

全的辅助驾驶体验，还实现了“全国都能开，不限城野”的全场景覆盖，让每一次出行都从

容自信。

G700将豪华融入每一处细节。百万级智能空气悬架 + CDC，能够从容应对多变路况，为

驾乘者奠定舒适根基；云憩座椅精选头层皮料，经过14层匠心堆叠，配备通风、加热、八点

按摩与腿托功能，带来媲美百万豪车的奢享坐感；更搭载顶级莱斯康音响系统，经专业声学

调校，确保每个座位都是“黄金VIP听声位”。车展现场，纵横精心打造的“莱斯康音悦空

间”，采用G700同款音响，以7.1.4声道空间声学布局，真实还原沉浸式聆听体验，为现场



观众打造了一座“殿堂级音乐厅”，让人们亲身感受G700的奢华魅力。

这份来自中国的答案不仅在迪拜市场风靡一时，更收获了《TopGear》、《Discovery》

等全球权威媒体的一致高度评价。迪拜作为亚欧非的战略枢纽，既是全球消费高地，也是全

球豪车产品的“试金石”。纵横G700在迪拜的成功，意味着拿到了通向“全球越野豪车俱乐

部”的金钥匙。这不仅是一次产品的发布，更是中国汽车工业从“制造出海”到“品牌向

上”的历史性跨越，彰显出纵横以冗余技术铸就豪华、重塑豪华越野新坐标的坚定决心。

“海、陆、空、智、享”，是纵横G700“全领域豪华”的硬实力体现。而作为一款志在

成为“全领域豪华越野SUV”的产品，G700更凭借“尊”服务，将越野升维成一种生活方式，

让“享前所未享”的体验进一步升华，铸就其在市场中的软实力。

本次广州车展，G700为用户带来了行业唯一的全场景越野生态——纵横中国计划。其中

包括纵横越野大学，遍布全国50城，拥有几十位越野专家，从实战出发提供一站式指导，帮

助用户从新手进阶为“越野老炮”；150家纵横服务驿站，为用户打造专属社交空间；357家

生态驿站，让用户无论走到哪里都能享受VIP待遇；50家公路驿站，覆盖318国道等经典线路，

守护用户的每一次野外远征；更有渡阴山、大兴安岭等13条“纵横之路”，将于2025年底陆

续开启，带领用户驶向山河的脉搏，追寻心中的远方。

自10月19日全球上市以来，纵横G700凭借“海、陆、空、智、尊、享”全维软硬实力，

迅速赢得全球高净值人群的青睐，成为备受热议的豪华越野“新物种”。截至目前，全球累

计订单量达22,372台，海外销量达10,529台，智驾版订单占比45%以上，航行版订单超过500

台。全球用户正用实际行动为中国品牌豪华价值投下信任票。

从环塔赛场的极限淬炼，到迪拜市场的全球瞩目；从江河湖海的跨界验证，到用户生态

的尊享构建，纵横G700在广州车展以“全领域豪华越野SUV”之姿，向世界宣告：相信中国，

相信纵横，相信每一个敢走向更高更远的人！中国豪华越野的新时代已然到来，纵横G700必

将引领这一潮流，书写属于中国汽车品牌的辉煌篇章！
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